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ZAHRADNICTVI
Casopis profesionalnich zahradnikdi

Cilovou skupinou jsou firmy vénujici se realizaci a udrzbé verejné
zelené a zahrad, provozovatelé zahradnickych center, Skolkafi, kvétinafi,
ovocnafi, vinafi a zelinafi. Jediny komplexni profesionalni zahradnicky
¢asopis na nasem trhu. Obsahuje téma mésice a stalé rubriky. Informuje
o novinkdch v oboru (mechanizace, péstitelské technologie, vyZiva
a ochrana rostlin atd.). Objevuji se zde reportaze z podnikl a vystav.
Casopis ma vyznamné zastoupeni u ¢tenaf(i ve Slovenské republice, je
zafazen mezi odborné recenzované casopisy. Predstavuje komplexni
informacni servis pro viechny zahradniky.

Mésic Témata Obsahovy zamér Uzavérka Distribuce
1 Zelingistvi O.swf) a sadba pro pestl.tele i drobnx pr?dej, zavlahy pro zelinare, chemicka a biolo- 91, 15.1.
gicka ochrana, mechanizace pro zelinafe
2 Realizace a Udrsba zelené Trav’m sm.(.asu travni koberce, mechanizace pro zakladani a udrzbu travnikd, travni- 17.2. 13.3.
kova hnojiva
3 Kvétinaistvi — tkolkafstyi Modeirm skIer,nky a’fol|ov[nky, za,vlahy pro skleniky a féliovniky, rozpustna hnojiva 17.4. 14.5.
pro zévlahové systémy, péstebni stoly
A . Travni smési, travni koberce, mechanizace pro zakladani a udrzbu travnika, travni-
4 Travniky a zelené plochy . - - ox . . 16. 6. 11.7.
kova hnojiva, zelené stiechy, zelené stény, substraty pro stfechy
Kvétinové novinky Kvétinové novinky pro nasleduijici rok 20.8. 15.9.
6 Skleniky, zavlahy, technika  Skleniky, zavlahy, technika pro zahradniky, technika do sklenikd, hydroponie 20.10. 13.11.
Osivo a sadba pro péstitele i drobny prodej, zavlahy pro zelindfe a ovocnare,
1/2026 Zelinarstvi — Ovocnafrstvi chemicka a biologicka ochrana, mechanizace pro zelinére, traktory do sadu a vinic, 8.12. 12.1.2026
naradi pro fez strom

1/4
230 x 297* 115 x 297* 230 x 142* 230 x 102* 72 x 297* 97,5x 120
200 x 245 97,5 x 245 200x 120 149x 210 200 x 81 57 x 252 149 x 94 97,5x 60
32 000 K¢ 19 000 K¢ 19 000 K¢ 20 000 K& 14 000 K¢ 14 000 K¢ 11 000 K¢ 8 000 K¢

*K uvedenému rozméru (v mm) je nutné pfipocist spad 5 mm z kazdé strany.
Pravidla zvefejnovani textové inzerce a firemnich ¢lankd - viz VSeobecné podminky. Uvedené ceny jsou bez DPH.

DalSi mozné formaty: vklad letaku, vlepovana inzerce, prepaskovani obalky, rozkladaci obalka, klopa na obalce

www.zahradaweb.cz
- N Firemni odborny text 4 000 K¢
Pozice Rozmér (px) Doba trvani Cena (K¢) Firemni odborn)'/ texts Videem 5000 K¢
Branding bantwe‘:ryca-p: a1v gop;;:(; :28;( 11 10 288 : 400 mésic 10000
Banner C 1120%230 nebo 1120 x 400 mésic 6000 Bc. Daniela Uresova Arnost Jilek
Banner D 714 % 80 mésic 4000 +420 724 311 075 +420 602 335 635
Banner B1 300X 300 msic 5500 daniela.uresova@profipress.cz arnost jilek@profipress.cz
Banner B2 300 x 300 mésic 5500
Banner B3 300 x 300 mésic 3500
Banner B4 300 x 300 mésic 3500
Banner B1 + B2 300 x 600 mésic 7 500
Banner B3 + B4 300 x 600 mésic 5000




Pravidla a podminky inzerce

Vkladana inzerce

Pravidla zvefejiiovani textové inzerce

a firemnich élankut

Pocet stran 1-4 5-8 9-32 33 avice

Cena tisténého vkladu 25000 K¢ 30000 K¢ 35000 K¢ 45 000 K¢

Cena tisténého/on-line vkladu 30000KE 35000KE  40000KE 50000 Ke 1. Textova inzerce - cena odpovida cenam klasické
Cena on-line vkladu 10000 K¢ 15000 K¢ 20000 K¢ 25000 K¢ plosné inzerce

Manipulaéni poplatek/kus 1,70Ke 3,40 K& 6 Ke 7,30Ke Textova inzerce je ekvivalent klasické plo3né inzer-

Vy3e manipulaéniho poplatku vychazi z platnych tarifi Ceské posty.

Manipula¢ni poplatek za netradi¢ni format nebo hmotnost vkladu bude stanoven oddélenim odbytu.

Nezaru¢ujeme vyhradni umisténi vkladu.

Ostatni mozné formaty

ce. Textova inzerce placena v pIné vysi podle ceni-
ku nemusi byt vyrobena v grafické Upravé ¢asopisu
a miZe byt dodana hotové od zadavatele (firma,
reklamni agentura). Soucasti textové inzerce mohou
byt loga a kontakty na vyrobce nebo prodejce. Cla-

Vlepovand inzerce

Prepéaskovani obalky (paska + inzerce 1/1 strany + ¢lanek 1/1)

Klopa na obdlce

Rozkladaci obalka (2/1 strany inzerce)

Slevy

27 000 K¢ nek je oznacen jako inzerce. Textovd inzerce musi
50 000 K& byt dodana kompletné pripravend objednatelem.
55000 K¢ Redaktofi vydavatelstvi tuto textovou inzerci nepfi-
60 000 K¢ pravuji.

2. Firemni text placeny 50 % ceny plosné inzerce
podle ceniku

Varianta tituly Varianta vydavatelstvi

Jedna se o komer¢ni ¢lanek, ktery vak neobsahuje

Sleva se fidi poc¢tem opakovani inzeratd v jed-
nom ¢asopisu v daném rocniku a je pfipadné
pocitana i zpétné.

Sleva se fidi celkovou vysi souctu cenikovych cen
zavazné objednavky inzerce do libovolnych tituld
naseho vydavatelstvi a je stanovena jako bonus za
piekroceni stanovené hranice nasledovné:

logo ani kontakt na vyrobce nebo prodejce. Téma by
mélo alespor rdmcové odpovidat tématu casopisu.
U podpisu je uvedeno jméno autora a nazev firmy.

Objem inzerce 50 000 5% Clanek je oznacen jako inzerce. Clanek je upraven
Pocet opakovani Sleva 70000 7% podle grafiky ¢asopisu a vyroben v grafickém studiu
3x 5% 100 000 10% vydavatelstvi. Firemni text musi byt dodan komplet-
6x 7% 200 000 1% né, pfipraveny objednatelem. Redaktofi vydavatel-
9 a vice opakovani 10% 300 000 12%

stvi tuto textovou inzerci nepfipravuji.

a dale za kazdych sto tisic + jedno procento atd.

Pfi objednani inzerce reklamni agenturou je maximalni vyse slevy pro klienta 15 %.

3. Pravidla pro zvefejiiovani neplacenych PR ¢lank
dodanych spolecné s grafickou inzerci
Pozaduje se dodrzovat stanoveny rozsah v poméru

Prirazky o - N .
2. strana obalky 25 % Priplatek za netradi¢ni format 40 % ! V: 1/r?kla’ma : PR davnlek' v pnpéde' p.oza’dazllfuvna
3. strana obalky 10 % Priplatek za ptesné umisténi inzeratu 20 % preikroc?nl ro?sahu u clanku bude individuainé fesen
4. strana obalky 30%  Priplatek za tisk pété barvy 10% zpusob jeho dhrady.
5. strana (vedle obsahu) 25 %

Cena grafického zpracovani inzerce: 700 K¢

Technické pozadavky pro podani inzerce

Podklady dodavejte:

a) GRAFICKY ZPRACOVANE REKLAMY: PDF (300 DPI, ulozeno jako CMYK, vhodné pro vystup z InDesignu, min. 3 mm spad), TIFF, JPG (300 DPI, CMYK), Al, EPS (v3e v kfivkach, CMYK,

300 DPI), dokumenty INDESIGN CS5 (a nizsi) v¢etné zdrojovych dat
b) INZERCE DODAVANA K VYROBE:

Texty a tabulky: Microsoft Word

Grafy: Microsoft Excel

Loga: EPS (vykiivkovana, uloZzena bez pozadi)

Uvedené formaty na spad jsou po ofezuy, je tieba pocitat minimalné 3 mm navic z kazdé strany na ofez.

Podrobné informace na vyzadani zasleme e-mailem.

Vseobecné podminky inzerce

1. Zadani inzeratu

a) Vydavatel pfijimd inzerdty pouze na zakladé pisemné objednav-
ky nebo smlouvy a dodanych podkladl. Objedndvka musi obsa-
hovat tyto nalezitosti: obchodni jméno firmy, sidlo firmy, misto
podnikdni nebo bydlisté, ICO, DIC, razitko a podpis zadavatele,
datum podpisu.

b) Za v¢asné dodani textu inzeratu a bezchybnych podkladt pro tisk
je odpovédny zadavatel.

c) Zadavatel odpovida za obsah a pravni pfipustnost textovych
a obrazovych podkladt pro inzerci.

d) Vydavatel neodpovidé za spravnost udajl v uvefejnénych inzera-
tech a neni povinen zkoumat, zda jimi nejsou porusovéna prava
tietich osob.

2. Vraceni podkladt a korektura natisku

a) Podklady pro tisk se zadavatellim inzerce vraceji jen na vyzadani.
Korektury inzeratl vyrobenych ve vydavatelstvi se zasilaji zada-
vateli k odsouhlaseni. Pokud zadavatel neozndmi souhlas s Upra-
vou inzeratu v ur¢enou dobu, pfedpoklada se, Zze souhlasi.

b) Vydavatel ruci za béznou kvalitu tisku v rdmci moznosti, které po-
skytuje podklad pro tisk a pouzita technologie.

3. Upravy a umisténi inzeratu v titulu

Inzeraty, které v ddsledku své stylizace nejsou rozeznatelné jako

inzeraty, budou oznaceny slovem ,inzerce”.

4. Pravo odmitnout inzerat

a) Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout inzerat z dlivodu obsahu
nebo technické kvality, jestlize je v rozporu s platnymi pravnimi ¢i
ufednimi normami, dobrymi mravy a zvyklostmi, danymi technic-
kymi podminkami ¢i v rozporu se zajmy vydavatele.

b) Vydavatel si vyhrazuje pravo nepfijmout objednavku inzerce od
zadavatele, ktery dluzi za dfive zvefejnénou inzerci, popf. poza-
stavit pInéni az do zaplaceni dluzné c¢astky.

5.Placeni inzeratu

a) Cenu za inzeréat fakturuje vydavatel do 5 dnd po jeho zvefejnéni.
Fakturu zasila zadavateli spolu s kontrolnim vytiskem. Faktura je
bézné splatna do 14 dnd. Smluvné Ize dohodnout i jiny termin.

b) V pfipadé, ze je zadavatel v prodleni s placenim faktury, je vyda-
vatel opravnén fakturovat zadavateli urok z prodleni v dohodnuté
vysi. Neni-li v konkrétnim pfipadé dohodnuta, ¢ini 0,1 % dluzné
¢astky za kazdy kalendaini den prodleni.

6. Reklamace - nahradni pInéni

a) Zadavatel ma v pripadé otisténi zcela nebo zcasti necitelného,
nespravného nebo neuplného inzerdtu narok na slevu nebo bez-
chybny ndhradni inzerat.

b) Reklamovat inzerci je mozno do 14 kalendainich dnd od zverej-
néni.

7. Ceny uvedené v ceniku jsou v K¢ bez DPH

Smlouvou lze sjednat odlisSné podminky zvefejnéni inzerce. Smlouva

je podminkou pro dojednani jinych nez béznych podminek spolu-

prace.

8. Prémiové inzertni plochy

Prémiové inzertni plochy jsou vyznaceny v inzertnich pldnech jed-

notlivych periodik ¢ervené. Rezervace téchto ploch je zdvazna a je-

jich zpétné zruseni pak podléha penalizaci. Penale pfi zruseni rezer-
vace téchto prémiovych inzertnich ploch ¢ini 30 % ze zékladni ceny
daného formatu inzerce.



