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KRMIVARSTVI Kemivarstvi 2.

Odbory casopis pro vyZivu 2vifat a vyrobu KImIv g e atisie

Casopis specializovany na vyrobu krmiv

a vyzivu zvirat

Dvoumési¢nik Krmivarstvi poskytuje svym ctenaflm vysoce
odborné poznatky z oboru vyroby, Upravy, skladovani krmiv

a vyzivy jednotlivych skupin a kategorii hospodafskych zvifat.

Casopis je celobarevny. Ma vyznamné zastoupeni u &tenaid ve
H Elektronicka verze Slovenské republice a je odbornym recenzovanym ¢asopisem.

Cislo - mésic Téma Obsahovy zamér Uzavérka Distribuce
MineralIni vyziva, senzorické Mineralni vyziva podle druhu a kategorie hospodaiskych zvifat, aditiva ovliviujici chut,
a dalsi latky v krmivu viini a barvu, vitaminy, stopové prvky, aminokyselin;
1-leden y Y STOPOYE PV yse 8.12.2023 15.1.2024
. - Pozadavky na Ziviny u dojného a masného skotu, krmné plany, konkrétni krmiva,
Zasady vyzivy skotu o
piiklady z praxe
Vyroba konzervovanych krmiv Tec'hnl.ka a konz?rvanty pro V}/rf)bu konzeronanych Ifrmlv, prehled silaznich aditiv pro rok 2024,
antioxidanty, pojiva, uskladnéni konzervovanych krmiv
2 - biezen Analyza vstupnich surovin, kontrola kvality, hygienické pozadavky na bezpec¢nost krmiv, 14.2. 12.3.
Analyza a hodnoceni krmiv pozadavky na odbér a uchovani vzorki krmiv, pfistroje pro analyzu a hodnoceni, metody pro
posuzovani kvality, legislativa
Nové genomické techniky Nové genomické techniky (NGT) a produkce krmiv v EU, otdzky a odpovédi kolem NGT a GMO,
. (NGT) dopady na krmivaisky sektor, nové moznosti v krmivatstvi, NGT versus certifikace ,Bez GMO”
3 - kvéten 16. 4. 14.5.
, Nutri¢ni feSeni pro zmirnéni tepelného stresu u skotu, prasat a drlibeZe, napéjeni zvifat v dobé
Tepelny stres .
tepelného stresu
Feed processing Zpracovénl”a p’Fiprava Ifrmiv - monernitechnoologie pro vyrobu a zpracovani krmiv, krmné systé-
. my, VKS, micharny krmiv, modernizace provoz
4 - cervenec _, P . . Ly . . e P 13.6. 11.7.
Zasady vyzivy mladat Pozadavky na Ziviny pro dobry start pfezvykavcd a monogastr( (selat), mlé¢né krmné smési,
hospodaiskych zvitat startery a prestartery
Hygiena, bezpec¢nost a kvalita  Toxiny a mykotoxiny, cizorodé latky, patogeny (napt. Salmonella, Mycoplasma, Clostridium a dal3i);
krmiv moznosti prevence, redukce a ochrany krmiv
5 - zafki L . 20.8. 16.9.
Redukce antibiotik pomoci Sestavovani krmnych davek tak, aby se redukovala spotieba antimikrobnich latek p¥i produkci
krmné davky potravin, pfedchazeni chorobam pomoci krmnych doplikd
Sestavovani krmnych davek Receptury, krmné komponenty, krmné smési, premixy
6 - listopad  Skladovani a manipulace Skladovaci prostory, sila, poskliziiové linky, technologie pro tpravu plodin (¢i$téni, suseni), 16.10. 12.11.
S krmivy naskladnéni, vyskladnéni, dopravniky, automatizace linek, vahy, krmné vozy
Dopliikové létky 2025 Moc!ernl doplr.1k‘ove Ia.tky pouzivané v krmlvarst\/vll— prebiotika a probiotika, enzymy, mikroor-
ganismy, kokcidiostatika, histomonostatika a dalsi
1/2025 - leden ; ; - . o o S 9.12. 15.1.2025
. , Vyhody a nevyhody automatického krmeni, krmeni v dojicich robotech, automatické krmné systémy,
Automatizace krmeni . Y .
suché x mokré krmivo u prasat

\_

210x 297* 133 x297* 182x 125 105 x 297* 132 x187* 182 x 80 73,5 x297* a)85x120

31000 K& 21000 K¢ 16 000 K¢ 16 000 K¢ 16 000 K¢ 11000 K¢ 11000 K¢ b) 120 x 85
9 000 K¢

*K uvedenému rozméru (v mm) je nutné piipocist spad 5 mm z kazdé strany.
Pravidla zvefejiiovani textové inzerce a firemnich ¢lankd - viz Vseobecné podminky. Uvedené ceny jsou bez DPH.

Dalsi mozné formaty: vklad letdku, vlepovana inzerce, pfepaskovani obalky, rozkladaci obalka, klopa na obalce

Ing. Jana Konec¢na
+420 602 185 400
jana.konecna@profipress.cz
www.profipress.cz
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Pravidla a podminky inzerce

Vkladana inzerce

Pravidla zvefejiovani textové inzerce

a firemnich ¢lanka

Pocet stran 1-4 5-8 9-32 33 avice

Cena tisténého vkladu 25000K¢  30000K¢  35000KE 45000 Ke

Cena titéného/on-line vkladu 30000KE  35000KE  40000KE 50000 Ké 1. Textové inzerce - cena odpovida cenam klasické
Cena on-line vkladu 10000KE  15000KE  20000KE 25000 Ke plosné inzerce

Manipulacni poplatek/kus 170Ke  340Ke 6Ke 7.30Ke Textovd inzerce je ekvivalent klasické plo3né inzerce.

Vy3e manipulaéniho poplatku vychazi z platnych tarif&i Ceské posty.

Manipula¢ni poplatek za netradi¢ni format nebo hmotnost vkladu bude stanoven oddélenim odbytu.

Nezarucujeme vyhradni umisténi vkladu.

Ostatni mozné formaty

Textova inzerce placenad v pIné vysi podle ceniku
nemusi byt vyrobena v grafické Upravé casopisu
a mlze byt dodéna hotova od zadavatele (firma,
reklamni agentura). Soucasti textové inzerce mohou
byt loga a kontakty na vyrobce nebo prodejce.

Vlepovand inzerce

Prepéaskovani obalky (paska + inzerce 1/1 strany + ¢lanek 1/1)

Klopa na obdlce

Rozkladaci obalka (2/1 strany inzerce)

Slevy

27 000 K¢ Clanek je oznacen jako inzerce. Textova inzerce musi
50000 K¢ byt dodana kompletné pfipravena objednatelem.
55000 K¢ Redaktofi vydavatelstvi tuto textovou inzerci nepfi-
60 000 K¢

pravuiji.

2. Firemni text placeny 50 % ceny plosné inzerce

Varianta tituly Varianta vydavatelstvi

podle ceniku

Sleva se fidi poc¢tem opakovani inzeratd v jed-
nom ¢asopisu v daném rocniku a je pfipadné
pociténa i zpétné.

Sleva se fidi celkovou vysi souctu cenikovych cen
zavazné objednavky inzerce do libovolnych tituld
naseho vydavatelstvi a je stanovena jako bonus za
prekroceni stanovené hranice nasledovné:

Jedna se o komercni clanek, ktery vsak neobsahuje
logo ani kontakt na vyrobce nebo prodejce. Téma by
mélo alespor ramcové odpovidat tématu ¢asopisu.

U podpisu je uvedeno jméno autora a nazev firmy.
Clanek je oznacen jako inzerce. Clanek je upraven

podle grafiky ¢asopisu a vyroben v grafickém studiu

vydavatelstvi. Firemni text musi byt dodan komplet-

Objem inzerce 50 000 5%
Pocet opakovani Sleva 70 000 7%
3x 5% 100 000 10%
6x 7% 200 000 1%
9 a vice opakovani 10 % 300 000 12%

né, piipraveny objednatelem. Redaktofi vydavatel-
stvi tuto textovou inzerci nepfipravuji.

a dale za kazdych sto tisic + jedno procento atd.

Pfi objednani inzerce reklamni agenturou je maximalni vyse slevy pro klienta 15 %.

3. Pravidla pro zvefejiovani neplacenych PR ¢lanku
dodanych spolecné s grafickou inzerci
Pozaduje se dodrzovat stanoveny rozsah v poméru

Prirazky
2. strana obdlky 25% Priplatek za netradi¢ni format 40 % 1: 1/reklama : PR clanek. V pfipadé pozadavku na
3. strana obdalky 10 % Priplatek za presné umisténi inzeratu 20 % prekroceni rozsahu u clanku bude individualné fesen
4. strana obalky 30 % Priplatek za tisk paté barvy 10 % zptisob jeho thrady.
5. strana (vedle obsahu) 25%

Cena grafického zpracovani inzerce: 700 K¢

Technické pozadavky pro podani inzerce

Podklady dodavejte:

a) GRAFICKY ZPRACOVANE REKLAMY: PDF (300 DPI, ulozeno jako CMYK, vhodné pro vystup z InDesignu, min. 3 mm spad), TIFF, JPG (300 DPI, CMYK), Al, EPS (v3e v kfivkach, CMYK,

300 DPI), dokumenty INDESIGN CS5 (a nizsi) véetné zdrojovych dat
b) INZERCE DODAVANA K VYROBE:

Texty a tabulky: Microsoft Word

Grafy: Microsoft Excel

Loga: EPS (vykiivkovana, uloZzena bez pozadi)

Uvedené formaty na spad jsou po ofezuy, je tfeba pocitat minimalné 3 mm navic z kazdé strany na ofez.

Podrobné informace na vyzadani zasleme e-mailem.

Vseobecné podminky inzerce

1. Zadani inzeratu

a) Vydavatel pfijima inzeraty pouze na zdkladé pisemné objednav-
ky nebo smlouvy a dodanych podklad(. Objedndvka musi obsa-
hovat tyto nalezitosti: obchodni jméno firmy, sidlo firmy, misto
podnikdni nebo bydlisté, ICO, DIC, razitko a podpis zadavatele,
datum podpisu.

b) Za vcasné dodani textu inzeratu a bezchybnych podkladi pro tisk
je odpovédny zadavatel.

c) Zadavatel odpovidd za obsah a pravni pfipustnost textovych
a obrazovych podkladl pro inzerci.

d) Vydavatel neodpovidé za spravnost udajl v uverejnénych inzera-
tech a neni povinen zkoumat, zda jimi nejsou porusovéna prava
tietich osob.

2. Vraceni podkladti a korektura natisku

a) Podklady pro tisk se zadavatellim inzerce vraceji jen na vyzadani.
Korektury inzeratl vyrobenych ve vydavatelstvi se zasilaji zada-
vateli k odsouhlaseni. Pokud zadavatel neoznami souhlas s Upra-
vou inzerdtu v ur¢enou dobu, pfedpoklada se, ze souhlasi.

b) Vydavatel ruci za béznou kvalitu tisku v rédmci moznosti, které po-
skytuje podklad pro tisk a pouzita technologie.

3. Upravy a umisténi inzeratu v titulu

Inzeraty, které v dusledku své stylizace nejsou rozeznatelné jako

inzeraty, budou oznaceny slovem ,inzerce”.

4. Pravo odmitnout inzerat

a) Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout inzerat z divodu obsahu
nebo technické kvality, jestlize je v rozporu s platnymi pravnimi ¢i
urednimi normami, dobrymi mravy a zvyklostmi, danymi technic-
kymi podminkami ¢i v rozporu se zajmy vydavatele.

b) Vydavatel si vyhrazuje pravo neptijmout objednavku inzerce od
zadavatele, ktery dluzi za dfive zvefejnénou inzerci, popf. poza-
stavit pInéni az do zaplaceni dluzné castky.

5.Placeni inzeratu

a) Cenu za inzeréat fakturuje vydavatel do 5 dnd po jeho zvefejnéni.
Fakturu zasila zadavateli spolu s kontrolnim vytiskem. Faktura je
bézné splatna do 14 dnG. Smluvné Ize dohodnout i jiny termin.

b) V pfipadé, ze je zadavatel v prodleni s placenim faktury, je vyda-
vatel opravnén fakturovat zadavateli Urok z prodleni v dohodnuté
vysi. Neni-li v konkrétnim pfipadé dohodnuta, ¢ini 0,1 % dluzné
¢astky za kazdy kalendaini den prodleni.

6. Reklamace - nahradni pInéni

a) Zadavatel ma v pripadé otisténi zcela nebo zcasti necitelného,
nespravného nebo nelplného inzeratu narok na slevu nebo bez-
chybny ndhradni inzerat.

b) Reklamovat inzerci je mozno do 14 kalendainich dnd od zverej-
néni.

7. Ceny uvedené v ceniku jsou v K¢ bez DPH

Smlouvou lze sjednat odlisné podminky zvefejnéni inzerce. Smlouva

je podminkou pro dojednani jinych nez béznych podminek spolu-

prace.

8. Prémiové inzertni plochy

Prémiové inzertni plochy jsou vyznaceny v inzertnich pldnech jed-

notlivych periodik ¢ervené. Rezervace téchto ploch je zédvazna a je-

jich zpétné zruseni pak podléhd penalizaci. Penéle pfi zruseni rezer-
vace téchto prémiovych inzertnich ploch ¢ini 30 % ze zékladni ceny
daného formatu inzerce.
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