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MAGAZIN PRO MODERNI FARMU F A R M A R

Magazin pro moderni farmu
Casopis Farméf je odbornym mési¢nikem, jehoz cilovou skupinou jsou ¢tenéfi z rodin-
nych farem a podnikli s kombinovanou zemédélskou vyrobou. Odbérateli jsou jak
drobni zemédélci, tak velké zemédélské podniky. Casopis svou vstficnou formou nabizi
aktudlni informace ze zemédélstvi a odborné ¢lanky. Velky
ddraz je kladen na reportaze z praxe. Obsah casopisu
je rozdélen do rubrik Rostlinna vyroba, Zivoci$na vyroba
a Technika. Casopis dale doplfiuji rubriky Zemédélska poli-
tika, Evropska unie, Ekologické zemédélstvi, Zajimavosti, Na
farmé, Komodity, Historie, Zahranici a dalsi. Ctyfikrét V roce
je soucasti ¢asopisu Farmar odborna priloha Farmar Special.
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*K uvedenému rozméru (v mm) je nutné pfipocist spad 5 mm z kazdé strany.
Pravidla zvefejiiovani textové inzerce a firemnich ¢lankd - viz Vseobecné podminky. Uvedené ceny jsou bez DPH.

DalSi mozné formaty: vklad letaku, vlepovana inzerce, prepaskovani obalky, rozkladaci obélka
Plakat oe ’ - FASIERAS:GS
Plakat obsahuje kvalitni fotografie, které mohou byt doplnény logy, A ; g \
distribu¢ni siti a dopliujicimi Udaji. Plakat je oboustranny a zadni strana
plakatu je ur¢end pro dalsi snimky a informace. Graficka Uprava plakatu
je vytvorena podle pozadavkd objednavatele. Plakat je velikosti A2 nebo
A3, prelozeny, natisknuty na 150g papir a vlozeny za obalku. Cena plakatu
velikosti A2 je 30 000 K¢ a velikosti A3 36 000 K¢.

Charakteristika prilohy Farmar Special
« Téma ucelené a uplné propojuje zakladni zemédélské obory, tedy rostlinnou vyrobu, Zivocisnou vyrobu a zemédélskou techniku
« Pfiloha tvofi 50 % rozsahu ¢asopisu, tedy 36-40 tiskovych stran véetné inzerce. Samotné vydani Farmare

pak ma rozsah 32-40 stran, v ¢asopise jsou zafazeny clanky a reportaze ze vsech obori zemédélské ¢innosti, ekonomiky

a publicistiky.
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PRECIZNi ZEMEDELSTVI
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Mésic Rostlinna vyroba Zivo¢isna vyroba Technika Uzavérka  Distribuce
1 PGdoochrannd opatieni Spravny odchov mladat Traktory 28.11.2022 6.1.2023
2 Jarnivyziva a stimulace porostu Chov prasat Stroje na zpracovani pidy 1.1 6.2.
Miécné farmy
b Plodiny a jejich odridy vhodné pro Technologie ustéjeni, dojici Krmné vozy, manipula¢ni technika,
a 2 zajisténi vyzivy, vyuziti pastevnich technologie, pozadavky na welfare rozdruzovace balikd 8.2, 6.3.
porostu skotu, prevence chorob, Slechténi
dojeného skotu, vyziva a krmeni skotu
4 Skladovani rostlinnych produktl Pastva a pastevni technologie Seci stroje 10.3. 4.4.
5 Ozima fepka Vlyroba objemnych krmiv Stroje na sklizer picnin 11.4. 5.5.
Péstovani obilnin
= Odriidova skladba, zakladani porostu,  Vyuziti obilovin ve vyzivé, piiprava Stroje na seti, vyZivu a ochranu
;’-,. € mofeni osiva, ochrana a vyziva rostlin  krmnych smési, jadrna krmiva rostlin, sklizen, zpracovani produkce, 11.5. 6.6.
uskladnéni
7 Podzimni ochrana a vyziva rostlin Chov dribeze Rozmetadla 12.6. 7.7.
8 Luskoviny a okopaniny Chov ovci a koz Cisterny a aplika¢ni technika 13.7. 7.8.
Precizni zemédélstvi a smart farming
b VlyZiva a ochrana rostlin v preciznim Automatizace ve stajich, monitoring Presné seti, cilena aplikace hnojiv
;é 2 zemédélstvi, aplikac¢ni a vynosové zvifat, moderni technologie ve stajich, a ochrana rostlin, nové technologie, 14.8. 8.9.
mapy, padni senzory, vyuziti nové trendy v krmeni vyuziti dronll v zemédélstvi, programy
agronomickych softwar( pro precizni zemédélstvi
10 Organicka hmota v pudé Vyziva hospodaiskych zvifat Postrikovace 11.9 6.10.
11 Trvalé travni porosty Chov koni a agroturistika Manipuldtory na farmé 11.10. 6.11
Kukufice
= Rozdéleni hybrid( kukufice, Zarazeni kukufice do krmné davky, Stroje pro péstovani kukufice, stroje
g 12 agrotechnika péstovani, metody silazovani a parametry kvalitni silaze na seti a sklizen kukufrice 8.11. 6.12.
< ochrany a vyzivy
1/2024 Meziplodiny a greening Stavby a rekonstrukce na farmé Traktory 4.12. 5.1.2024
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Pravidla a podminky inzerce

Vkladana inzerce

Pravidla zvefejiovani textové inzerce

a firemnich ¢lanka

Pocet stran 1-4 5-8 9-32 33 avice
Cena 25000Ke¢  30000Ke 35000 K¢ 45000K¢
Gramaz vkladaného materialu do20g 21-509g 51-1009g 101-250g  250gavyse 1. Textova inzerce - cena odpovida cenam klasické
Cena: vlozeni/kus 1,40 K¢ 2,80 K¢ 5K¢ 6,10 K¢ 7,10 K¢ plo$né inzerce
Hmotnostni rozliseni vkladaného materialu vychazi z platnych tarifd Ceské posty. Textovd inzerce je ekvivalent klasické plo$né inzer-
ce. Textovd inzerce placend v plné vysi podle ceni-
Ostatni mozné formaty ku nemusi byt vyrobena v grafické Upravé casopisu
Viepovana inzerce 27 000 K& a muze byt doddna hotovd od zadavatele (firma,
Prepaskovani obalky (paska + inzerce 1/1 strany + ¢lanek 1/1) 50 000 K¢ reklamni agentura). Soucasti textové inzerce mohou
Klopa na obalce 55 000 K& I?yt loga a kontakty na vyrobce nebo prodejce.
Rozkladaci obalka (2/1 strany inzerce) 60 000 K& Clédnek je oznacen jako inzerce. Textova inzerce musi

Slevy

byt dodadna kompletné pfipravend objednatelem.
Redaktofi vydavatelstvi tuto textovou inzerci nepfi-

Varianta tituly Varianta vydavatelstvi

pravuji.

Sleva se fidi po¢tem opakovéni inzeratd v jed-
nom c¢asopisu v daném rocniku a je pfipadné
pociténa i zpétné.

Sleva se fidi celkovou vysi souctu cenikovych cen
zavazné objednavky inzerce do libovolnych tituld
naseho vydavatelstvi a je stanovena jako bonus za
prekroceni stanovené hranice nasledovné:

2. Firemni text placeny 50 % ceny plosné inzerce
podle ceniku
Jednd se o komer¢ni ¢lanek, ktery vsak neobsahuje

logo ani kontakt na vyrobce nebo prodejce. Téma by

mélo alespon rdmcoveé odpovidat tématu casopisu.

U podpisu je uvedeno jméno autora a nazev firmy.

Clanek je oznacen jako inzerce. Clanek je upraven

50 000 5%
Pocet opakovani Sleva 70 000 7%
3x 5% 100 000 10 %
6x 7% 200 000 1%
9 a vice opakovani 10 % 300 000 12%

podle grafiky ¢asopisu a vyroben v grafickém studiu

a dale za kazdych sto tisic + jedno procento atd.

vydavatelstvi. Firemni text musi byt dodén kompletné,

Pfi objednani inzerce reklamni agenturou je maximalni vyse slevy pro klienta 15 %.

pripraveny objednatelem. Redaktori vydavatelstvi tuto
textovou inzerci nepfipravuji.

Piirazky 3. Pravidla pro zverejiiovani neplacenych PR ¢lank
2. strana obalky 25 % Priplatek za netradi¢ni format 40 % dodanych spolecné s grafickou inzerci
3. strana obalky 10 % Priplatek za presné umisténi inzeratu 20 % Pozaduje se dodrzovat stanoveny rozsah v poméru
4. strana obalky 30 % Priplatek za tisk paté barvy 10 % 1 : 1/reklama : PR c¢ldnek. V pfipadé pozadavku na
5. strana (vedle obsahu) 25% prekroceni rozsahu u ¢ldnku bude individualné fesen

Cena grafického zpracovani inzerce: 700 K¢

zpUsob jeho Uhrady.

Technické pozadavky pro podani inzerce

Platforma PC
Podklady dodavejte: CD/DVD, e-mail (do 30 MB), FLASH disk
a) GRAFICKY ZPRACOVANE REKLAMY: PDF (300 DPI, ulozeno jako CMYK, vhodné pro
vystup z InDesignu, min. 3 mm spad), TIFF, JPG (300 DPI, CMYK), Al, EPS (vse v kivkach,
CMYK, 300 DPI), dokumenty INDESIGN CS5 (a nizsi) véetné zdrojovych dat
b) INZERCE DODAVANA K VYROBE:
Texty a tabulky: Microsoft Word
Grafy: Microsoft Excel
Loga: EPS (vykfivkovana, uloZzena bez pozadi)
Fotografie ke scanu: pfedlohy pro scan do formatu A3
Fota v datech: TIFF, JPG (v$e ve 300 DPI)
Po dohodé moznost nahrét data na FTP server.
Uvedené formaty na spad jsou po ofezu, je tfeba pocitat minimalné 3 mm navic
z kazdé strany na ofez.
Podrobné informace na vyzadani zasleme e-mailem.

Upozornéni

Zadavatel inzerdtu rudi za to, ze se v dokumentu (ai, eps, pdf) nebudou vysky-
tovat neviditelné znaky a budou spravné definovany atributy. Pokud inzeraty
ve formatech pdf, eps nebudou mit patficné parametry, pirevedeme dokument
a zménu barevnosti. Za tyto zmény nenese vydavatelstvi odpovédnost a pfipad-
né reklamace padaji na vrub zadavatele inzeratu. Nepfijatelnd jsou loga a gra-
fické podklady z faxu. Nekvalitni podklady jako kopie z rozmnozovacich stroj,
vizitky ¢i dopisni papiry, vyjezdy z barevnych inkoustovych tiskaren, rastrované
fotografie atd. budou pfijaty s upozornénim na $patnou kvalitu v tisku. Neru¢ime
za chyby zplsobené Spatnou citelnosti textu nebo jiné skryté vady dodanych
podkladd. V ptipadé nedodani barevného nahledu (cromaline, digitalni natisk)
k inzeratu neruci vydavatelstvi za dodrzeni barevnosti.

VSeobecné podminky inzerce

1. Zadani inzeratu

a) Vydavatel pfijimé inzerdty pouze na zékladé pisemné objedndvky
nebo smlouvy a dodanych podkladd. Objednédvka musi obsahovat
tyto néleZitosti: obchodni jméno firmy, sidlo firmy, misto podni-
kani nebo bydlisté, ICO, DIC, razitko a podpis zadavatele, datum
podpisu.

b) Za v¢asné dodani textu inzeratu a bezchybnych podkladl pro tisk je
odpovédny zadavatel.

c) Zadavatel odpovida za obsah a pravni pfipustnost textovych a obra-
zovych podkladl pro inzerci.

d) Vydavatel neodpovidd za spravnost udajl v uvefejnénych inzera-
tech a nenf povinen zkoumat, zda jimi nejsou porusovana prava
tietich osob.

2. Vraceni podkladti a korektura natisku

a) Podklady pro tisk se zadavateldm inzerce vraceji jen na vyzadani.
Korektury inzerdtl vyrobenych ve vydavatelstvi se zasilaji zadavateli
k odsouhlaseni. Pokud zadavatel neozndmi souhlas s Upravou inze-
radtu v ur¢enou dobu, predpokldda se, ze souhlasi.

b) Vydavatel ruci za béznou kvalitu tisku v ramci moznosti, které posky-
tuje podklad pro tisk a pouZita technologie.

3. Upravy a umisténi inzeratu v titulu

Inzeraty, které v disledku své stylizace nejsou rozeznatelné jako inze-

raty, budou oznaceny slovem ,inzerce”,

4. Pravo odmitnout inzerat

a) Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout inzerdt z ddvodu obsahu
nebo technické kvality, jestlize je v rozporu s platnymi pravnimi ¢i
Ufednimi normami, dobrymi mravy a zvyklostmi, danymi technicky-
mi podminkami ¢i v rozporu se zdjmy vydavatele.

b) Vydavatel si vyhrazuje pravo neprijmout objednavku inzerce od za-
davatele, ktery dluzi za dfive zvefejnénou inzerci, popf. pozastavit
plnéni az do zaplaceni dluzné ¢astky.

5.Placeni inzeratu

a) Cenu za inzerat fakturuje vydavatel do 5 dnli po jeho zvefejnéni. Fak-
turu zasild zadavateli spolu s kontrolnim vytiskem. Faktura je bézné
splatnad do 14 dnt. Smluvné Ize dohodnout i jiny termin.

b) V piipadé, Ze je zadavatel v prodleni s placenim faktury, je vyda-
vatel oprédvnén fakturovat zadavateli Urok z prodleni v dohodnuté
vysi. Neni-li v konkrétnim pfipadé dohodnuta, ¢ini 0,1 % dluzné ¢ast-
ky za kazdy kalendarni den prodleni.

6. Reklamace - nahradni pInéni

a) Zadavatel ma v piipade otisténi zcela nebo z¢ésti necitelného, ne-
spravného nebo nelplného inzerdtu narok na slevu nebo bezchyb-
ny ndhradni inzerat.

b) Reklamovat inzerci je mozno do 14 kalendafnich dnli od zvefejnéni.

7.Ceny uvedené v ceniku jsou v K¢ bez DPH

Smlouvou lze sjednat odlisné podminky zvefejnéni inzerce. Smlouva je

podminkou pro dojednénf jinych nez béznych podminek spolupréce.



